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MARCO TEORICO PARA EL ESTUDIO DE LA COMUNICACION POLITICA
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» Polis > gr. la ciudad, lo publico

» Politica = gestion de la polis, dela cosa (res)-publica

» Idiocia 2 quien no sentfia preocupacion por lo publico (la politica)

» “La politicala haces o te la hacen” (Joan Fuster, escritor valenciano)

» “El peor castigo para quienes no se interesan en la Economia Politica, es que seran gobernados
por otros gque si se interesan” (Arnold Joseph Toynbee, Historiador Britdnico)
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» = gestion del poder! (N. Maquiavelo, El principe s. XVI)

» Poder institucional vs. Poder Real

» Soft vs. Hard Power (Nye)

» “Podersobre” y “poder para” (Holloway)

» Poder coercitivo y simbdlico (Althusser, Bourdieu, Gramsci)

>

...Tendremos que hablar de concepciones del poder.
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» SEXISTEN POR SEPARADO?
» sHAY POLITICA SIN COMUNICACION?
» sHAY COMUNICACION SIN POLITICA?

» #COMPOL ES UN.. pleonasmo

Del lat. tardio pleonasmus, y este del gr. mheovacpoc pleonasmos.

1. m. Ret. Empleo en la oracion de uno o mas vocablos, innecesarios para que
tenga sentido completo, pero con los cuales se anade expresividad a lo dicho,
como en en fuga irrevocable huye la hora.

2. m. Demasia o redundancia viciosa de palabras.

Reaal Acaderniz Espaiola @ Todos los derechos reservados
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» Modelos de comunicacion

1.

2.

Informacional o Estructuralista
Critico (actividad industrial)
Culturalista

Semidtico

> Textual

> Enunciaciondl

Profesor: Migugl Alvargz-Peraltq. miguel.alvarez@uclm.es
COMUNICACION POLITICA - UCLM - 2015-2016

(E=>M>R)
(EPC - Frankfurt)

(Decodificacion)

(Actividad textual)

(Enunciatario)

dVvdIOVddA
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+ Quién dice que a
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Fuente
de Tranamisar Canal Receptor Deginatario
Informacian

gl gl

W ensaje Fuente de
Fuid o

M ensaje



» Conativa (receptor)
» Fatfica (canal)

» Emotiva (emisor)
» MetalinguUistica (codigo)
» Poéfica (mensaje)
» Referencial (contexto)

» “Teoria de la aguja hipodérmica” , “Andlisis de Contenido” , etc.
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Senal de humo.
Un fax.

Una carta.

Una conversacion.

Esta leccion.

vV v v v v Y

Un ftelediario.
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Un debate electoral (ejemplo)
Spot (La caida de Edgar)

Ironia, juego con estereotipos...

vV v v Vv

Dobles sentidos, nuevos codigos, juego con los tabus
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ESPANA
EN SERIO

chndidatd al éongreso
-

ALBERT | G
RIVERA Tu voz en el Congreso.




El desnudo
en politica:
-bien usado
-mal usado

|




© ®

» Estructura Analitica » Inform. no se fransmite aproblemdticamente.
» Aporta vocabulario » Demasiado sencillo
» Simplifica » Tipos de Decodificacion!
» Division de trabagjo » iReceptor es colectivol
» Eficacia econdmica » sSeparables medio y mensajee¢
» Orientado Informatica » sSeparable sujeto y significado?
» Independiente del » Informacion # significados
sentido del mensqgje
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Cuestionamientos:
» sSeguro Existe un codigo comun a emisor y receptor?
» slLa decodificacion resulta en un significado?
» Subcodigos:
» Locales, generacionales, grupales,
» Connotaciones

» Referencias contextuales (presuposiciones,...)
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(Fuente) Mensaje
_—

Emisor emitido como
‘ significante
que transmite
un cierto
significado
Codigo
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subcodigos
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Mensaje
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Stuart Hall (Cultural Studies)

» Descodificacion aberrante

» Leo lo que quiero/puedo.

» Comunicacion sistematicamente distorsionada
» La comunicacién es “negociada” - (no soy responsable de lo que entiendas)
» Estrategias de escritura lectura multi-sentido, conscientes e inconscientes.

» Lectura entre lineas, presuposiciones, etc.
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» sTodos miramos igual el mismo cuadro? (Ej. Picasso Guernika)
» sTodos leemos igual un periddico?
» sTodos escuchamos igual a un politico?

» Ej. Primer film de Bunuel (con Dali, 1989) o El Gandn o Testimonios
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» Comentar codigos y subcoddigos presentes en el anuncio de Quilmes.
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No solo lecturas neutras y comulgantes, tambien resistentes:
» A) Incomprension

» Carencia de codigo
» Disparidad de codigo

» Interferencia circunstancial

» B) Rechazo (Guerrilla Semioldgica)
» Deslegitimacion del emisor
» Deslegitimacion del codigo, canal, contexto...
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» Hipotesis sociolinguistica

»Relacion entre estrato social y competencia.
» Hipotesis deficitaria:
» falta de cultura, codigo restringido, eftc.
» Hipotesis diferencial: convivencia.
» Diferente orientacion (no es cuestion de amplitud)

» Culta: universal y metalinguistica

» Popular: contextual, concreta.
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» sEnfonces, podemos hablar de un mensaje?
» 5O uno para cada receptore

» slNcluso varios para un mismo receptore
» sINncluso uno Mismo para varios recepirorese

» Si analizamos mensajes... sCOmo metemos los
elementos exteriores al mensaje dentro para analizar

sus significadose




ESPANA
EN SERIO

chndidatd al éongreso
-

ALBERT | G
RIVERA Tu voz en el Congreso.







» NO se fransmiten mensajes, sino conjuntos textuales.
» No se fransmiten aislados, sino en series y en paralelo:

» Intertextualidad - Género
» Hipertextualidad

» La interpretacion no la da un codigo, sino conjuntos de
actividades textuales.

» No somos conscientes de esas reglas de interpretacion.
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» Concepto ampliado de “Texto” = mds de una
sustancia y codigo a la vez

» El Contenido significaba en virtud de un codigo.
» El Discurso engloba lo no dicho, implicito, etc.

» sConocer el Codigoe > Competencia textual
» sCorrecto / Incorrecto? - Significacion negociable



Modelo aguja hipodérmica (medios=> publico)

Influencia por capas (lideres opinidn), refuerzo de opiniones, etc.

|deologias como sistemas de representaciones a través de las cuales pensamaos
nuestras relaciones sociales. Compartido por media y audiencias.

Profesor: Miguel Alvargz-Peraltq. miguel.alvarez@uclm.es hitp://blog.ucim.es/miguelalvarez/material-docente-compol
COMUNICACION POLITICA - UCLM - 2015-2016 [@)evsa |




Rasgos tipicos de una serie de textos.
Reglas interpretativas.
Ahorro de energia, se escribe y lee menos.

No siempre conscientes

vV v . v v YV

Clave de lectura: “humor”, “seriedad”, etc.

» Mas alla de los géneros literarios o cinematograficos, multitud de lecturas de
“género”: tuits, titulares, etc.
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Ejemplo de Modelo Semiotico: Eco

En la medida en que debe ser actualizado, el texto esta
incompleto.

El texto “se apoya” en la competencia linguistica de su enunciatario.
No abrimos el diccionario a cada palabra, nuestra comprension es
particular. = ;Existe “significado” sin lectura?

El texto exige cooperacion, hay “huecos” que llenar, operaciones que
hacer...
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Ejemplo: la abduccion

Juan entro en el cuarto. «jEntonces, has vuelto!», exclamo Maria,
radiante.

Inferencias abductivas que podemos hacer:
;Juan y Maria se conocen?
;Has (tu) se refiere a Juan?
;Estan en el mismo cuarto?
¢;Juan habia estado alli antes?
;Maria esperaba ese regreso? ;Lo deseaba?



El texto: "“mecanismo perezoso”

Hay espacios “en blanco” que completar.

Economia textual: se evitan redundancias vy
especificaciones “innecesarias”... hace “trabajar” al lector

Toda comunicacion deja margen interpretativo al lector,
pero quiere “funcionar” de alguna manera concreta.

ntentios auctoris
ntentio lectoris
ntentio opera




El lector/receptor modelo

El texto preve las competencias de su lector modelo:
lingUisticas y circustanciales.

Ej:
cFuma? No.

(;encuesta? ;control? ;ofrecimiento?)



El receptormodelo

Comunicar significa aplicar una estrategia que incluye las
previsiones de los movimientos del receptor modelo.

El texto preve, seleccionay construye el perfil de su lector
modelo.

Le aporta referencias necesarias...
Le induce a un tipo de lectura
Establece un contrato enunciativo.
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Construccion del lector modelo

ige una lengua

ige unos conocimientos tematicos

ige un nivel de especificidad de registro
ige unas referencias compartidas

m rm [rm [mi

Recordaran que en el primer capitulo...
Elige formulas o marcas de género

Queridos ninos, érase una vez...
Estimados vecinos,

http://blog.uclm.es/miguelalvarez/material-docente-compol
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Obra abierta

Algunos textos cierran todo lo que pueden su sentido para
evitar las posibles interpretaciones no deseadas.

Otros, tratan de estimular wuna diversidad de
interpretaciones libres,

Ejemplo:

http://blog.uclm.es/miguelalvarez/material-docente-compol
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Lectores modelo

;De una revista Marie Claire?

:De El Pais?

;Cual es el lector modelo de la comunicacion de masas?
;quien construye la masa?

Ejemplo:
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Lector modelo mal previsto

L ector modelo no es lector real!
Ej:

Los misterios de Paris, de Sue (explicar)

Usos del texto: libre, equivocado, “violento”
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Lector modelo mal previsto

Una comunicacion no es mas que la estrategia que constituye el
universo de sus interpretaciones, si no "legitimas",
legitimables.
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» La estructura clasica E-M-R ayuda a organizar el andlisis y fener un mapa...
» ... peronorecoge tfodo, el mapa no es la realidad. Los procesos son mas complejos.

» El modelo culturalista y los semidticos anaden complejidad:
» Subcddigos
» multiples significados, diversas formas de lectura

» Contextualidad

» Elsentido de la comunicacion no es univoco sino “negociado”.
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» Modelo critico de la EPC

» Comunicacion como articulacion de poder:

» Laclau (populismo), Mouffe, Negri (multitud), Gramsci (hegemonia), Deleuze
(artefacto), Focault (biopoder), Althusser (ideologia), Van Dijk (micropoder)

» Iremos seleccionando algunos textos durante el curso.
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Definiciones tecnicas

Bibliografia imprescindible:

Comunicacion Politica: guia para su estudio y practica
(Ma José Canel, 2006)
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;COMO SE HACE (Y ESTUDIA)
COMUNICACION POLITICA?

® A)ESUN ARTE, NO UN SABERTEORICO "A PRIORI”

® B) NOSEAPOYA EN REGLAS FIJAS (p.18)
® - IMPROVISACION E INNOVACION

® C) NOSEAPRENDE EN LOS LIBROS
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® "No es buen politico quien dice cosas acertadas, sino quien de facto ejerce el
liderazgo”

® PIT:

“La politica no tiene que ver con tener razon sino tener éxito.
Puedes tener muy buen diagnostico y ser insignificante,
y qué vas a hacer ;gritarselo a la gente?(...)
puedes poner una placa en tu tumba:
‘'siempre tuvo razon pero nadie lo supo'.

La clave es establecer conexion entre tu diagnostico
y lo que piensa la mayoria.”
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Hay que diferenciar comunicacion politica,
gestion politica y analisis politico.

El analisis y la gestion, las medidas politicas implementadas, van ligadas a:
® Unos fines (bien publico)
® Una determinada concepcion del mundo:

® Antropologica: ;Elser humano es solidario y empatico? ;Es eqgoista y cruel?

® Sociologica: Metafora fundante. ;"Familia que coopera” ? ;"carrera de competicion”?

® Economica: ;/Organizar democraticamente el uso de recursos? ;Libre competencia?
® Un diagnostico del contexto historico global y regional.
jQue NO NECESARIAMENTE permiten ganar unas elecciones!
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Hay que diferenciar comunicacion politica,
gestion politica y analisis politico.

El Objetivo de esa comunicacion politica es proyectar esos analisis, vision del

mundo, diagnostico de la situacion concreta y gestion politica en el espacio publico:

1. Mediante acciones concretas incluidas en un plan estrategico.

2. Adaptado a un contexto cambiante y conocido

3. Permanentemente revisado y actualizado para responder a la realidad.

Hacer comunicacion politica es conectar tu proyecto
con el "ZeitGeist” o "sentido comun” del momento.



;Y que es el ZeitGeist (Hegel)
o sentido comun de epoca?

Conjunto de
® imaginarios (imagenes, metafora temporal y otras, etc.)
® relatos colectivos (religiones, proceres, conflictos...)
® instituciones simbodlicas (poder, tribunales, sabiduria, dinero, leyes...)
® metaforas fundantes
... que operan en un momento dado, y que instituyen:

® Patria, Autoridad, Reglas, Justicia, Orden Social, Inclusion [ Exclusion, etc.
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Hacer politica: Analisis+ Comunicacion+Ejecucion

> Para poder hablar de buena Gestion, primero hay que ganar elecciones.
> Para ganar elecciones (éxito), hace falta una buena Comunicacion (y suerte)
> Para hacer una buena Comunicacion, hay que partir de un buen Analisis.

> Lo que valida un buen Analisis y Comunicacion ;es el hecho de que tenga exito?

Las tres dimensiones estan atravesadas por la cuestion del Poder
y rodeadas en todo momento de Conflicto (o bien insignificancia)
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MaJ.Canel:
"Comunicacion y Politica van ligadas”

En la recoleccion y difusion de informacion para poder decidir
En los procesos mismos de pensamiento y deliberacion
En la construccion de legitimidad y autoridad simbalica (y real)

A la hora de promulgar medidas, generar nueva cultura, asentar principios, etc.
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Canel distingue 2 grupos de autores segun
como relacionen Comunicacion y Politica:

1) Politica es Comunicacion: Teoria Politica de la Comunicacion

“el orden social al que aspira solo se consigue mediante
la transaccion de simbolos entre los miembros de una comunidad.
Poder, autoridad, influencia, organizacion..
dependen del intercambio de mensajes.”

2) Politica # Comunicacion Teoria de la Comunicacion Politica

"son areas distintas que se solapan”
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Primera Definicion de #ComPol

® "uno de los tres procesos (junto con el del liderazgo y las estructuras grupales)
de intervencion por medio del cual se movilizan y transmiten las influencias
politicas entre unas instituciones gubernamentales formales y el ciudadano-
votante”

Political Behaviour, Janowitz 1956
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La Concepcion Amplia de la ComPol
(Michael Shudson, 1997 — Canel, 2006)

® ComPol es algo mas que transmision de mensajes concretos.

® Enla Compol son fundamentales los silencios, lo no dicho, lo implicito, lo
presupuesto, lo insinuado, lo connotado, ... que depende de un contexto
cultural.

® Incluye acto de enunciacion, otras acciones, performatividad, accion en red,
influencia en medios, instituciones, ambitos, ...
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La concepcion de Wolton (1998)

® “"ComPol es el lugar de enfrentamiento entre discursos contradictorios
encuadrados en 3 ordenes: informacion, decision politica y opinion publica”

® Portanto hay 3 sujetos destacados en virtud de su legitimidad:

periodismo, politicos y sondeos.
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;Y de qué habla la ComPol?

4 preocupaciones inevitables (Denton y Woodward, 1998):

1. Presupuesto ¢Como distribuimos?
2. Control ¢Quién decide?
3. Aprobacion ¢ Que acordamos?
/. Significados ¢Qué sentido tiene? (valores, relato...)

Debate en grupos : diferencias respecto a estos puntos
en partidos actuales.



;Y como habla la ComPol?
(cuando es buena)

Depende de un calendario

Se orienta al corto plazo

Tiende al pragmatismo, es un saber aplicado
Entra en conflicto

Es estrategica: sigue un plan orientado a algun fin

Busca influir y afectar creencias, valores y finalmente acciones.

\/(y por tanto se deja influir por ellos, jjno es unidireccional!!)

N SN XXX

Es mediada (atraviesa medios)

Es orientada (se dirige a audiencias conocidas)
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L a cuestion de la bidireccionalidad en ComPol

2 modelos (Grunig & Hunt, 1984)

1. Feedback asimetrico:

® Recogido para analizar, mejorar y convencer.

— Cuestionarios cuantitativos

. Interinfluencia simétrica
® Verdadero intento de comprension mutua e interinfluencia.

—> Entrevista en profundidad, estudios de caso, focusing groups.
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;Que estudian los estudios de ComPol?

El mensaje (Retorica), MCR, semiotica, etc.
Procesos Politicos (Presidencia, Parlamento, Candidato, Elecciones,...)
Acciones (debate, spots, bots, eventos, ficcion, humor, ...)

Mediacion (relacion periodistas, carisma mediatico, matrices de opinion,
agenda setting, espiral del silencio, estructura medios,...)

Efectos (influencia en ciudadanos, opinion publica, relatos personales,
creencias, ...)
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El Modelo Gosselin
(André Gosselin, 1988)

2 ejes:
1. Eje del Ambito: relaciona territorios y arenas.

® Territorios = Factores de organizacion estructurales: estados, partidos, sindicatos, MMSS, ...
® Arenas = Marcos y reglas de juego: tribunal, talk show, congresos, asamblea, rueda prensa...

. Eje Accion-Recepcion: las distintas formas de actuar y recibir la ComPol
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1.
2.
3.
4.
5.
6.

El Modelo Gosselin

(André Gosselin, 1988)

Eje Accion-Recepcion: 6 formas de accionar o argumentar en ComPol:

Teleologica=> segun objetivo final, estrategica: presion, voto, movilizar, etc.
Axiologica—> valores éticos y morales (usa y crea contexto normativo)
Afectiva = recursos psicologicos de simpatia (personalidad, lado humano)
Rutinaria = habito, instinto no reflexivo (instituye conductas colectivas)
Dramaturgica = representacion escenificada (heroe, narrativa, emocional)

Comunicativa = coordinacion, analisis compartido (significados comunes)
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® Destacan la comunicativa y dramaturgica.

® Operan con tres elementos y en tres planos:
® mundo objetivo (o material) - Ejemplo: no ser pillado mintiendo
® intersubjetivo (social) - Ejemplo: encuestas, ser 1° en definir situaciones

® subjetivo (creencia personal) - Ejemplo: exponer vida intima, pasiones, ...
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Ventajas del modelo Gosselin-Canel

® Laaccion no es propia solo de politicos, tb periodistas, ciudadanos, etc.
® Laaccion es dependiente del contexto y sujetos implicados (arenas y territorios)

® No tiene sentido analizar solo "mensajes” emitidos unilateralmente de partido a
ciudadano.

® Constantemente hay malentendido, negociacion, efectos no deseados ni previstos,...

Fusionar analisis “externo” (ej. Académico) y practica profesional (no posible separar)
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Conclusiones
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Ejercicio

® Analizar accion de ComPol con lo visto en este episodio:
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Tema 2: LA CAMPANA
ELECTORAL

Comunicacion Politica: guia para su estudio y practica (M2 Jose Canel)

Bibliografia basica:

Marketing Politico (Jesus Calvo)
Marketing Politico (Francisco Javier Barranco)

Manual de Marketing y Comunicacion Politica (Carlos Fara)
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Fases de la #ComPol en Campana Electoral

1. Analisis: examinar contexto politico y social para fijar objetivos politicos.
2. Diseno: objetivos de comunicacion + estrategia + tacticas.
3. Ejecucion: calendario de campanfia + plan de recursos + revision permanente

4. Evaluacion: ademas de las evaluaciones parciales, lectura global final.
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—Sr. Gato, ;Qué camino debo tomar?
—Eso depende de a dénde vayas

—Lo cierto es... que no sé a dénde voy
—Oh, entonces, cualquier camino te llevard

(Alice in Wonderland, 1951)

1. El Analisis de Contexto

“Cualquier meta, sin un plan, es solo un deseo”
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;Y que es lo que se debe analizar?
(como minimo)

Para empezar, 5 elementos:
® Marco legal y Sistema electoral
® Delimitacion territorial
® Segmentacion de los votantes
® Preocupaciones sociales

® Resto de partidos: estrategias y mensajes
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Analisis del Contexto: Tipo de sistema electoral

;Segunda vuelta?

® Francia o AmLat = 22 vuelta cambia voto, fomenta negociaciones y pactos con los menores.

¢Circunscripciones?
® Unica (Holanda, Israel, Espafia en las Elecc. Europeas,...) vs. multiple

® Eltamano importa
;Reparto de escanos?

® D’Hont = Unas circunscripciones son mas importantes que otras.

® Mayoritario-uninominal (EEUU, UK) = Hay que ganar mas circunscripciones, no mas votos.
;Quien tiene el poder? ;Quien elige al presidente?

® Parlamentarismo (Europa) = UK ni si quiera hay constitucion escrita, parlamento quita
presidentes

® Presidencialismo (USA, AmLat) > libertad para formar gobierno, no distingue jefe de
estado, incompatible con monarquia.



Analisis del Contexto

® Marco legal

® Ayudas, limites, obligaciones, protocolos... (veremos con mas detalle)

® Delimitacion territorial
® Determinara la infraestructura..

® _yeltipoderelacion con el publico
® Segmentacion de los votantes
® Esunade las operaciones clave, mas complicadas y decisivas.

® Edad, género, clase, opinion, historial de voto.

® Momento historico: sucesos recientes, miedos, deseos y demandas inmediatas.




Analisis de Contexto

® Principales preocupaciones sociales:
® Identificar cuestiones candentes
® Posturas de otros partidos
® Postura propia
® Cultura hegemonicay movimientos contrahegemonicos
® Resto de partidos: ;que estrategia y mensajes siguen?

¢ Oponentes

® Rivales
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Marco Legal

Sistema electoral
. Financiacion
Convocatoria de campana

. Publicidad

Medios de Comunicacion
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Sistema electoral y reparto de escanos

¢Alguien sabria resumir como se eligen los 350 diputados del Congreso?

® 350 diputados Congreso
® 52 circunscripciones (5o provincias +Ceuta y Melilla)
® A cada provincia se le asignan 2 diputados (102)

® Los 248 restantes se reparten de manera proporcional a su poblacion
® Las que mas: Madrid (36) y Barcelona (31)

® Las que menos: Soria (2), Ceuta y Melilla (1)

Generales, de 2011 a 2015 = Malaga y Cadiz ganan +1// Valencia y Jaen pierden -1









Autonomicas CLM

®* TO+CR>AB +GU +CU




Conclusion

13 tienen mas de la mitad 39 circunscpriciones (75%) tienen
(176 de 350 diputados) menos de la mitad de los diputados

Madrid Santa Cruz de Tenerife, Zaragoza, Pontevedra y Granada
Barcelona Tarragona, Cordoba, Gerona, GuipUzcoa, Toledo, Almeria, Badajoz
Valencia Navarra, Castellon, Cantabria, Valladolid, Ciudad
Alicante y Sevilla Real, Huelva, Jaény Leodn
Malaga Lérida, Caceres, Albacete, Burgos, Salamanca, Lugo, Orense, La
Murcia Rioja, Alava
Cadiz Guadalajara, Huesca, Cuenca, Zamora, Avila, Palencia, Segovia, Teruel
Vizcaya, La Corufia, Baleares, Soria
Las Palmas y Asturias Ceuta y Melilla

Debate: ;Es injusto?



Debate: ;Es injusto?

~ Barcelona 1 representante por
4 mill. votantes, 31 diputados ‘ cada 129.255 electores

Guadalajara. ‘ 1 representante por
179.500 votantes, 3 diputados cada 25.648 electores

Las menos pobladas estan sobrerrepresentadas!
(entorno urbano infrarrepresentado)



Senado

"Camara de representacion territorial" (Const. Espanola)

A diferencia de Congreso (listas cerradas) se vota a la persona (listas abiertas)
Se eligen 3 candidatos a senador/a (papeleta Unica)

208 Senadores = 4 a cada provincia

Otros 56 elegidos por su Congreso Autonomico (+1 por cada millon habitantes)

En las islas (cabildos) se eligen 1-3 por voto directo, sequn su poblacion

® (sevota siempre uno menos de los que corresponden)
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Cuadro de evolucion del numero de Senadores desighados por cada
Comunidad Autonoma desde la | Legislatura

Ultima actualizacién 16/02/2016

MUMERO TOTAL DE SENADORES DESIGNADOS POR LOS PARLAMENTOS AUTONOMICOS DESDE LA | LEGISLATURA. CUADRO RESUMEN
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1989- 7 2 2 1 2 1 2 3 6 4 2 3 5 1+1 1 3 1 AB/AT

1996- 8 2 2 1 2 1 2 3 7 4+112) 2 3 5+13) 2 1 %, 1 49/51



Reparto de escanos: Sistema D'Hont

Creado por el jurista belga Victor d'Hondt en 1878

Lo utilizan muchos paises: Argentina, Francia, Bélgica, Finlandia, Irlanda, Japon...
Garantiza gobiernos fuertes = facilita las mayorias absolutas
El partido ganador concentra poder suficiente para no necesitar mucho a otros

® PSOE:1982,1986y 1989 (de facto) // PP:2000Yy 2011

® Niunsolo gobierno de coalicion (habituales en Alemania, Francia, Dinamarca, etc.)

® Mayo 2015: PP perdid 500 de las 3.300 mayorias absolutas municipales que tenia

Alternativas:

® UK, USA = solo obtiene representacion el que mas votos tiene en cada circunscripcion (se lleva todos
los escanos de ese distrito)

® Proporcional = ;"Diferencia ridicula”? [/ Resto Mayor = Paradoja de Alabama




Reparto de escanos: Sistema D'Hont

® Proporcional pero favoreciendo a los grandes partidos

® Otros factores favorecen mas a los grandes partidos:

® 1-Circunscripciones pequenas (reparten pocos diputados)
® castiga partidos pequenos (en circunscripcion Unica obtendrian representacion)
® Favorece partidos con voto muy concentrado (regionalistas)
® 2-Barreraelectoral
® 3% Congreso, Andaluzas, Catalanas
® 5% municipales o Valencianas

® Holanda 0.67% [ Turquia 10%

Profesor: Miguel Alvarez-Peralta. miguel.alvarez@uclm.es

. ) http://blog.uclm.es/miquelalvarez/material-docente-compol
COMUNICACION POLITICA - UCLM - 2015-2016




Reparto de escanos: Sistema D'Hont

Se desestima candidaturas que no superen 3% de votos en cada provincia

Se divide el numero de votos obtenidos por cada candidatura entre 1, 2, 3...
(hasta el n° escanos de la circunscripcion)

Los mayores cocientes asi obtenidos suponen un escafio (ver ejemplo).

Empate entre cocientes iguales, gana partido que + votos totales tenga.
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Anexo: efecto del voto en blanco

® Debate: ;Qué efecto tiene?
® (A quién beneficia? ;"Se le da al ganador”?

® Esvalido, por tanto:
® Eleva la barrera del 3% necesaria para entrar

® Elevala barrera D’hont para entrar al reparto de escanos

—> No va al ganador, pero le beneficia porque elimina competidores menores
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N¢ DE VOTANTES
PSOE 11.289.335
PP 10.278.010
U 969.946
Civ 179.425
PNV 306.128
UPyD 306.079
ERC 298.139
BNG 212.543
CC-PNC 174.629
Na-Bai 62.398

Caso real: Generales 2008
Coste en votos de cada escano

N¢ DE ESCANOS
PSOE 169
PP 154
Civ 10
PNV 6
ERC 3
CC-PNC 2
BNG 2
IV 2
Na-Bai 1
UPyD 1

CUANTOS VOTOS LE CUESTA

UN ESCANO A CADA PARTIDO
U 484.973
UPyD  306.079
BNG 106.272
ERC 99.380
CC-PNC 87.315
CiU 77.943
PSOE 66.801
PP 66.740
Na-Bai 62.398
PNV 51.021

POR CADA VOTO DE PSOE O PP (CUANTOS
VOTOS MAS TIENE QUE CONSEGUIR UN
PARTIDO PARA OBTENER UN ESCANO?
7.2

4.5

1.6

1.5

1.3

1.2

1

1
0,9
0,8



Generales 2011

5 partidos en el
Congreso con menos
votos que Equo

® 2 partidos con menos
que PACMA

PP [ ERC

Como habria quedado el Parlamento con un M rsOE Ciu

sistema sin circunscripciones electorales Wiu Comp.
B UryD cC
Total votos 24 550.557 | Votos por escaiio 68 398  Escrutado el 100% BNG I Amaiur
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UPyDS Esquerra3 CC2 FAC1 BMG3
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. . . Compromis 2 E28
Precio de los escaiios por partidos FAC1
Cuantos volos ha costado a cada partido conseguir un escafo PACMA 1

Escafiosen B. 1 550
228.048 -

PRC 1
Eque 215776 votos, 0 escafios
PA 1
152.800 PxC1 g9
125.150
91.639 85.464 PACMA 101557 votos, 0 escafios
I I 71.775 64 703 63.398 63.39158.073
l l 47.661 42.411
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La implantacion de un modelo que convirtiera cada comunidad auténoma en
circunscnpcion electoral obligaria a reformar la Constitucion, que otorga ese papel
a la provincia. Los defensores de este cambio alegan que es mas acorde con la
realidad plurinacional del Estado y que, ademas, arroja un Congreso mucho mas
cercanc a la proporcionalidad que ahora. Aungue seguirna beneficiando a los
grandes partidos, mitigaria su sobrerrepresentacion -el PP se queda al borde de la
mayoria absoluta-, a la vez que palaria los efectos negativos que el sistema actual
tiene especialmente sobre formaciones como U y UPyD



Generales 2015

Reparto de escanos ¢Cuantos votos cuesta un escano?
PNV 50.264
PP 58.549
PSOE 61.348
ERC 66.551
DL 70.659
PODEMOS "™ 75.072
CC 81.L04
s B7.349
EH BILDU 109.233
‘ Circ. Onica Sistema d'Hondt W/up 460.631
* S han agrupado Podemos i sus SHIpos regionales Fl Confidencial. LAB

® Un escafo costaria igual a todos los partidos: 69.874 votos.
® Entrarian PACMA y UPyD




Asi cambiaria el Congreso con una Gnica circunscripcion Ml cciossin drcunscripdin inic

- Escafos con circunscripcién dnica

PODEMOS
CIUDADANOS
Iu/up

ERC

DL

PNV

PACMA
EH/BILDU
UPYD

cC

NOS




¢;Circunscripcion Autonomica?
0




Parentesis: voto extranjero

® ;Microinvestigacion?
® Voto Rogado
® Plazos, requisitos y protocolos.
® Voto por correo
¢ ;Campana especifica?
® Marea Granate y #VotoRobado

® Reportaje
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Seguimos con...
Marco Legal

(resto de factores)

® Financiacion
® Fuentes posibles
® Limites de ingresoy gasto de un partido y de una campaia
® Subvencion publica (proporcional al voto)

® Control y transparencia.

® Convocatoria de campana
® EEUU. Oficialmente dos meses, en la practica 1 afio (por las primarias).

® Espana: Oficialmente 2 semanas, en la practica precampaiia 2 meses.



Marco Legal

Correo a domicilios (jimportantisimo!)
Publicidad

® No puede haber precios especiales (debe ser igual que anuncios comerciales)

® Reparto de espacios electorales (p.ej. Tablones en Ayuntamientos, publi en RTVE, etc.)

® LeyOrganica 5/1985 Régimen Electoral General (art. 5o-67).

Medios de Comunicacion

® Ej. La ultima semana no se publican sondeos (ver precios de la fruta en Andorra)

® “Bloques” tasados en informativos (ejemplo)

Resolucion de la JEC distribuyendo espacios (ver poléemica)




La Batalla legal

® Ejemplos de recursos y denuncias.

Ejercicio:

Resumir aspectos fundamentales del Marco Legal electoral en 2/3 folios.
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«La democracia es la necesidad de inclinarse de cuando en cuando ante la opinion
de los demas»

«El mejor argumento en contra de la democracia es una conversacion de cinco
minutos con el votante medio»

«La democracia es la peor forma de gobierno, excepto por todas las demads formas
que han sido probadas».

Wiston Churchill, Pte. Reino Unido entre 1940-45 (WW2)y 1951-55

1.2. Analisis de la Segmentacion del Voto

(dentro de la Fase 1 de la Campana: Analisis de Contexto)



Analisis: Segmentacion del electorado

Equiparable al marketing comercial. Objetivos:

® Delimitar la situacion competitiva politica
® Conocer segmentaciones del voto relevante
® Distinguir perfiles de elector

® Identificar poblacion objetivo = Targets

Veamos un ejemplo real de analisis pre-electoral.




Ejemplo de Analisis de Segmentacion

Segmentar electores de un partido sequn evolucion de voto: _
_ _ Bajo Coste
® Fieles (repiten)

® Adquiridos (recientes)

® Fragiles (propios pero con posibilidad de perderlos)

Potenciales (ajenos pero con posibilidad de ganarlos)

Lejanos (muy ajenos) Alto Coste



Ejemplo de analisis de segmentacion

Voto cautivo - Garantizar

® Voto prestado = Fidelizar

. .
Voto de castigo = Recuperar-Azuzar

® Voto oculto o avergonzado - Empoderar

® Voto programatico
pred _ - Informar-Alimentar-Movilizar
® Voto de pertenencia

(identificacion-adhesion: militancia, sequidores) = Fomentar-Movilizar-Implicar

Voto flotante o indeciso (20-40%) - Escuchar-Cuidar-Captar

Ejercicio: buscar ejemplos reales de estos tipos de voto y estrategias
posibles.



Objetivo de la segmentacion

® Disenar diferentes mensajes, eventos y canales adaptados a cada perfil:

Joven, experto, femenino, despolitizado, movilizado, etc.

® Distribuir estrategias y recursos

Prensa, TV, radio, mitines, boletin, twitter, revistas especializadas, debates...



Técnicas para conocer al electorado:

® 1) Fuentes “neutras”: oficiales, académicas, etc.

® (IS, AECOMPOL, Consultoras, lkertalde (gobierno vasco), etc.

® 2) Encuestas mediaticas:

® Sigmaz2, Metroscopia, DYM, Invymark (La6), Egopa (Andalucia), Encuestamos,
NC Report (LaRazon), GAD3 (ABC), Publiscopia, Celeste-Tel (Eldiario.es), MyWord (SER),
Llorente&Cuenca(Libertad Digital), ...

® 3) Encuestas propias:
® Consultoras externas.

® Expertos amigos, Voluntariado
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Encuestas

® Sondeo (encuesta): datos generales - Datos generales

® Telefdnico, intercambiador, puerta a puerta

® Enfocado: - Conocer un perfil en
® Grupos de discusion profundidad

® Entrevista profunda



Variables significativas (;Segmentacion?)

Demograficas: edad, sexo, estado civil, tamano de la familia, distrito, ...
Economicas: renta, vehiculo, residencia, equipamiento, clase social, etc.

Politicas: recuerdo, intencion de voto, posicionamiento, adhesion, valores y
causas que defiende, preocupaciones, valoracion de la evolucion del pais,
expectativas, nivel de interes y participacion,...

Sociologicas: nivel educativo, cultural, actividad profesional, religion, ocio...

Habitos de informacion: frecuencia, medios, grado de atencion,...



Segmentacion por edad

Nuevos votantes: 18-22 anos  sector estratégico = fija la evolucion

® Mas "Rentable”: es mas homogéneo, y garantiza mas futuro.
Voto joven: 22-30anos  dinamismo
Voto adulto: 30-59 anos  (habria que subdividir)

Voto mayor: >60 anos (pensionista, conservador)



Segmentacion por genero

® ;Se votan candidatos guapos/as?
® Temas de genero: el machismo pesa

® Empoderamiento femenino: modelo de éxito androgino



Abstencionismo y Voto Nulo

‘Militante’ (anarquista, antisistema, de castigo...)
‘Desinformado’

‘Desinteresado’

‘Desmotivado’ (hay adhesion pero no voto)
‘Confiado’

‘Vago’ (al final no fue)

‘Voto nulo’ o ‘de protesta’. (Ver evolucion historica.)

>Ob|igatorio en algunos paises (sanciones en Latinoamerica)
Ejemplos de evolucion historica: local, europea, EE.UU.
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Participacion en los referendums celebrados en Espana (1976-
2009)
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Segun patron de voto

® Stands: no varian.

® Dificilmente captables. Pueden votar diferente en distintas elecciones.

® Switchers: va cambiando su voto

® Son objetivo para todos los partidos.

® Vulnerables a campana “identitaria”, y slogans, y candidatos
® Racionals: sin pauta fija, independiente.
® Cualificados: criticos, leen programa, calculan,...

® Vulnerables a campana “elevada”, contradicciones, democracia interna...



Segun patron de voto

® Decididos = antes de la campana
® Tempranos =2 al principio de la campana

® Indecisos = ante la urna (20-40% son el principal objeto de una campana)
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;Qué cosas hacen decantar el voto?

Contenidos Medios
® Imagen de Partido ® TV /Radio/ prensa
® Programa ® Informativos
* Candidato ® Vallas publi

, ® Contacto directo
ldeologia proyectada

® Familiay amigos

® Conversacion trabajo
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;Qué cosas hacen decantar el voto?

Miedo Deseo

Estabilidad Cambio
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® Efecto bandwagon (comparsa)

® Votar al partido ganador para sentirse integrado

® Counter-bandwagon:
® Lo contrario, votar contra el ganador.

® Sujetos criticos. Generalmente mucho menor.

® Efecto under dog:

® Votar al mas apaleado (injustamente)
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;Como definir contenidos de campana?

Aproximacion funcionalista:

¢Para que sirve votar al partido A frente al partido B?
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Recordatorio:
Fases de la #ComPol en Campana Electoral

1. Analisis.
2. Diseno.
3. Ejecucion.

4. Evaluacion.
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2. Diseno de la Campana
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Mapa Politico en Espana

Trabajo Colectivo
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Histdrico de numero de escafios de PSOE, PP, IU, UPyD y UCD en la democracia (1977-2011).



Historia politica reciente

Transicion: UCD
Bipartidismo (concepto de “régimen” o “bloque historico”)
® Gonzalez = victoria & caida
® Aznar = ver video victoria y caida
® Zapatero
® Rajoy
15M —> Podemos

Ciudadanos y la politica de pactos
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Etapa UCD (hasta 1982)

Adolfo Suarez y Calvo Sotelo

Espaiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 15 de junio de 1977

Participacion: 78,83%

Censo electoral: 23.583.762
Partido mas votado: UCD (34,44%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:

1 Unidén de Centro Democratico (UCD)

I P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)

Melilla [ Pacte Democratic per Catalunya (PDPC)
° I Partido Nacionalista Vasco (PNV)

o Ceuta

Si':a cm‘déﬁ ._as F'alm'aj

Campana electoral 1977

ELECCIONES GENERALES DE 1979

Espaiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 1 de marzo de 1979

Participacion: 68,04%

Censo electoral: 26.836.490
Partido mas votado: UCD (34,84%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:
[ Unidén de Centro Democratico (UCD
B P. Socialista Obrero Espanol (PSOE)
I Partido Nacionalista Vasco (PNV)

¢ | Iy
e Y

Melilla
)

e Lacampanade 1979 (leer resena en E[ Pais)
e Spots PSOE (Tierno Municipales) y UCD




Etapa PSOE Gonzalez (1982-1996)

ELECCIONES GENERALES DE 1982

Espafia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 28 de octubre de 1982

Participacion: 79,97%

Censo electoral: 26.846.940
Partido mas votado: PSOE (48,11%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:
7 o [ P. Socialista Obrero Espatiol (PSOE)
" _ [ Alianza Popular - Partido Democrata
. o Ceuta Popular (AP-PDP)
Santa C“'U’e% .-‘_as pam,—a‘) Veila [ Convergéncia i Unio (CiU)
~ e [ Partido Nacionalista Vasco (PNV)

ELECCIONES GENERALES DE 1989

Espafia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 29 de octubre de 1989

Participacion: 69,74%

Censo electoral: 29.604.055
Partido mas votado: PSOE (39,60%
de los votos validos)

ELECCIONES GENERALES DE 1986

Espafia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 22 de octubre de 1986

Participacion: 70,49%

Censo electoral: 29.117.613
Partido mas votado: PSOE (44,06%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:
[ P. Socialista Obrero Espafiol (PSOE)
[ Coalicion Popular (CP)
B8 Centro Democratico y Social (CDS)
Melilla [ Convergencia i Uni6 (CiU)

° [ Partido Nacionalista Vasco (PNV)

’ R .
Santa Cruvje%fe {25 Pa mfl o Ceuta
- ._ Palma$

Espaiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 6 de junio de 1993

Participacion: 76,44%

Censo electoral: 31.030.511

Partido mas votado: PSOE (38,78%
de los votos validos)

- Partidos mas votados por provincias:
7 - [l P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)
L | i . [ Partido Popular (PP)
Santa Cru ‘de% a(‘ o Ceuta L] Con.vergén(?iai pnié (CiU)
‘Las Palm: Melilla [ Partido Nacionalista Vasco (PNV)
+ °




Etapa PP Aznar (1996-2004)

Espaiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 3 de febrero de 1996

Participacion: 77,38%

Censo electoral: 32.531.833
Partido méas votado: PP (38,79%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:
[ Partido Popular (PP)
I P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)
[] Convergencia i Unio6 (CiU)
Melilla I Partido Nacionalista Vasco (PNV)

-]

o Ceuta

Y -
5“:“ C'”ideﬁ o pa|m'a'€l

ELECCIONES GENERALES DE 2000

Espafiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 12 de marzo de 2000

Participacion: 68,71%

Censo electoral: 33.969.640
Partido mas votado: PP (44,52%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:
[ Partido Popular (PP)

[ P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)
[ Convergéncia i Uni6 (CiU)

Melilla [ Partido Nacionalista Vasco (PNV)

o Ceuta

. P
Sa;m Cmi“"ﬁ & Palma!




Espafia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 14 de marzo de 2004

Participacion: 75,66%

Censo electoral: 34.571.831

Partido mas votado: PSOE (42,59%
de los votos validos)

Etapa PSOE Zapatero (2004-2011)

¥ ;
Sa:a C”B‘*“ﬁ ‘aspaumafl

Partidos mas votados por provincias:
B P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)
[ Partido Popular (PP)

o Ceuta I Partido Nacionalista Vasco (PNV)

Melilla
°

ELECCIONES GENERALES DE 2008

Espaiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 9 de marzo de 2008

Participacion: 75,32%

Censo electoral: 35.072.209
Partido mas votado: PSOE (43,64%
de los votos validos)

Partidos mas votados por provincias:
[ P. Socialista Obrero Espariol (PSOE)
[ Partido Popular (PP)

San:Cru‘deﬁe Pal a{l o Ceuta
I &

Melilla
°




Espaiia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 20 de noviembre
de 2011

Participacion: 71.69%

Censo electoral: 34.296.458
Partido mas votado: PP(44.62%
de los votos validos)

’ .
5:"“' C"‘i"eﬁ &~ paumaJ

o Ceuta

Melilla
°

Etapa PP Rajoy (2011 - HOY)

ELECCIONES GENERALES DE 2011

1 Convergéncia 1 Uni6 (CiU)
[ Partido Nacionalista Vasco (PNV)
Bl Amaiur

' -Particlos mas votados por provincias:
[ Partido Popular (PP)
I P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)

ELECCIONES GENERALES DE 2015

Espaia

Elecciones al Congreso de los
Diputados del 20 de diciembre de 2015

Participiacién: 73,20%

Censo electoral: 36.510.952
Partido mas votado. PP (33.6%
de los votos validos)

' Partidos mas votados por provincias:
o [ Partido Popular (PP)
[ P. Socialista Obrero Espaiiol (PSOE)

Santa Cru‘dgﬁ J o Ceuta [ Convergéncia i Unid (CiU)
..as Palm

Melilla [ Partido Nacionalista Vasco (PNV)
~ o




La democracia espanola en records

Participacion

® Participacion media: 73,79% (3/4)
® Maxima participacion: 79,97% en 1982.
® Minima participacion: 68,04% en 1979.

Profesor: Miguel Alvarez-Peralta. miguel.alvarez@uclm.es
COMUNICACION POLITICA - UCLM - 2015-2016

http://blog.uclm.es/miquelalvarez/material-docente-compol




La democracia espanola en records

Ganadores

Victoria con mas escanos: 202, Felipe Gonzalez (PSOE) en 1982.

Victoria con menos escanos: 123, Mariano Rajoy (PP) en 2015,

Victoria con mas porcentaje de votos: 48,44%, Felipe Gonzalez (PSOE) en 1982.

Victoria con menos porcentaje de votos: 28,72%, Mariano Rajoy (PP) en 2015.

Victoria con mas votos: 11.289.335, José Luis Rodriguez Zapatero (PSOE) en 2008.

Victoria con menos votos: 6.268.593, Adolfo Suarez (Unidn de Centro Democratico) en 1979.

Victoria por mayor margen: 21,75%, por 4.579.284 votos, Felipe Gonzalez (PSOE) en 1982, sobre Manuel
Fraga (AP).

Victoria por menor margen: 1,16%, por 290.328 votos, José Maria Aznar (PP) en 1996, sobre Felipe
Gonzalez (PSOE).
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La democracia espanola en records

Otros partidos

® Mejor resultado del primer partido de la oposicion: 154 escanos, Mariano Rajoy (PP) en 2008.
® Peorresultado del primer partido de la oposicion: go escafos, Pedro Sanchez (PSOE) en 2015.

® Mejor resultado del primer partido minoritario: 69 escanos (20,66% de votos), Pablo
Iglesias (Podemos) en 2015

® Peor resultado del primer partido minoritario: 2 escanos (3.77% de votos), Gaspar Llamazares (IU-
ICV) en 2008.

® Fuerza parlamentaria con menos votos: Candidatura Independiente de Centro, con un 0,26%
(29.834 votos) y 1 escano en 1977.

Fuerza extraparlamentaria con mas votos: Centro Democratico y Social, con un 1,76% (414.740
votos) en 1993.
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La democracia espanola en records

Congreso resultante

® Parlamento mas plural: 13 formaciones, 1979, 1989, 2011y 2015.
® Parlamento menos plural: 10 formaciones, 1982 y 2008.
® Mayor bipartidismo: 323 diputados, PSOE y PP en 2008.
® Menor bipartidismo: 213 diputados, PSOE y PP en 2015.

® Mejorresultado conjunto de la izquierda parlamentaria: 210 diputados y 54,27% de los votos:3 PSOE, PCE, Herri
Batasuna, ERC yEuskadiko Ezkerra en 1982.

® Mejorresultado conjunto del centro-derecha parlamentario: 215 diputados y 55,80% de los
votos:3 PP, UPyD, CiU, PNV, Coalicion Canaria y Foro Asturias en 2011.

® Parlamento con mas igualdad izquierda-derecha: 177-173 para las izquierdas en 2008.
® Mayor peso de los partidos nacionalistas y regionalistas: 42 diputados en 2011.

Menor peso de los partidos nacionalistas y regionalistas: 24 diputados en 1977y 1982.
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Las otras campanas
(1.3127 candidaturas ag 20D-2015)

Recortes Cero ® Democracia Nacional

VOX'y Europeas ¢* PACMA

Falange Espanola ® P-LIB
PCPE ® SAIN
POSI

® |niciativa Feminista

Ejercicio: errores comunes y aciertos de los partidos menores.



® Analisis de carteles electorales
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